ABLAUF

BEREICHE

Markt
Betrieb

Markt
Konkurrenz
Betrieb

Marktziele
Beim Verwender / Kaufer
im Absatzbereich
gegeniiber der Konkurrenz
im Betrieb
im Bezug auf Rationalisierung
Rentabilitatsziele

Weg A - Vor- und Nachteile

Finanzen / Budget
Personal
Produktion / Einkauf
Sortiment
Kommunikation im Betrieb
Vertrieb / Distribution

Entwicklung der kurz-, mittel-,

Planung der SofortmaBnahmen
Planung der HauptmaBnahmen
Planung der Hauptmittel
Detailplanung fiir die prakt. Durchfiihr

Uberwachung der Durchfiihrung
Ergebniskontrolle
Korrektur und deren Durchfiihrung

PHASEN




